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ป�ญหาสิ�งแวดล้อมที�เคยเป�นเรื�องไกลตัว ป�จจุบนักลับเป�นสิ�งที�พบเห็นได้บอ่ยและสง่ผลกระทบอยา่งมากต่อผู้คนบนโลก ทั�ง
สภาพอากาศที�แปรปรวน การละลายของน�าแข็งขั�วโลกที�ทําให้ระดับน�าทะเลสูงขึ�น สง่ผลกระทบต่อระบบนิเวศและการอยูอ่าศัย
ของผู้คน การแพรก่ระจายของฝุ�น PM 2.5 และอื�นๆ อีกมากมาย
ป�ญหาต่างๆ เหล่านี�ล้วนมีผลให้การรักษ์โลกในแง่มุมต่างๆ กลายเป�นเป�าหมายสําคัญในเวทีโลก รวมถึงประเทศไทยที�ตั�งเป�า
บรรลเุป�าหมายการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสทุธเิป�นศูนย์ภายในป� พ.ศ. 2608 หลายองค์กรหันมาปรับเปลี�ยนสินค้าและบริการให้
เป�นมิตรต่อสิ�งแวดล้อมมากขึ�น ขณะที�อีกหลายองค์กรยังขยับตัวช้า เพราะคิดว่าผู้บริโภคสว่นใหญย่ังคงมองข้ามประเด็นผลกระ
ทบต่อสิ�งแวดล้อมเหล่านี�ไป

คณะวารสารศาสตร์และสื�อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ จึงจับมือกับบริษัท เอบีเอ็ม คอนเนค จํากัด ดิจิทัลพีอาร์เอเจน
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ซี�ชั�นนําของประเทศไทย รว่มกันจัดทําการวิจัยเพื�อศึกษาการรับรู้ และแนวโน้มพฤติกรรมการใช้สินค้ารักษ์โลก (green
product)ของกลุ่มคนรุน่ใหม่ โดยใช้ระเบียบวิธวิีจัยเชิงปริมาณ ผ่านการจัดทําแบบสอบถามออนไลน์จากกลุ่มตัวอยา่ง 601 คน
ครอบคลมุผู้บริโภคทุกเพศจากทั�วทุกภูมิภาคในประเทศไทย ซึ�งมีอายุระหว่าง 18-50 ป� โดยสัดสว่น 21.1% เป�น Gen X (อายุ
42-50 ป�) 32.1% Gen Y (อายุ 26-41 ป�) และ Gen Z (อายุ 18-25 ป�) 49.1%

ประกอบกับการวิจัยเชิงคณุภาพผา่นการสนทนากลุ่มจํานวน 8 คน ที�มีอายุระหว่าง 18-41ป� เพื�อเก็บข้อมูลพฤติกรรมและมุม
มองของผู้บริโภคคนรุน่ใหม่ ที�มีต่อการดูแลสิ�งแวดล้อมอยา่งไร เป�ดรับสินค้ารักษ์โลกมากน้อยแค่ไหน และกําลังมองหาอะไรใน
สนิค้ารักษ์โลก ซึ�งจะนําไปสูก่ารสื�อสารสร้างความเข้าใจที�ถูกต้อง ตลอดจนการขยายไลน์สินค้าในราคาที�เหมาะสม สอดรับกับ
ความต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป�าหมายได้ตรงใจยิ�งขึ�น

รศ.แอนนา จุมพลเสถียร คณะวารสารศาสตร์และสื�อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ กล่าวว่า การเปลี�ยนแปลงของสภาพ
แวดล้อม บนโลก ที�สง่ผลต่อรูปแบบการดําเนินชีวิตในชว่งที�ผ่านมา เป�นหนึ�งในป�จจัยสําคัญที�ทําให้ผู้คนให้ความสําคัญกับสิ�ง
แวดล้อมมากขึ�น รวมถึงคนรุน่ใหม่ทั�งในระดับนิสตินักศึกษาและคนทํางาน

จากผลการวิจัยเราพบว่า คนสว่นใหญที่�เป�นคนรุน่ใหม่เป�ดกว้างที�จะรับรู้และเข้าใจถึงป�ญหาสิ�งแวดล้อมในป�จจุบัน และมองว่า
เป�นประเด็นที�ต้องให้ความสนใจเป�นอยา่งมาก พวกเขามีความกังวลเรื�องการเปลี�ยนแปลงภูมิอากาศ ป�ญหามลพิษ ป�ญหาโลก
ร้อน ตลอดจนป�ญหาการจัดการขยะ เพราะมีผลกระทบต่อคณุภาพชีวิต และคิดว่าการแก้ป�ญหาสิ�งแวดล้อมเป�นเรื�องที�ต้องอาศัย
ความรว่มมือจากทุกภาคสว่น

“ความคาดหวังต่อการแก้ไขป�ญหาสิ�งแวดล้อมสําหรับคนรุน่ใหม่ยังครอบคลุมถึงการเลือกใช้สินค้ารักษ์โลก ซึ�งเป�นสินค้าหรือมี
บรรจุภัณฑ์ที�ผา่นกระบวนการแปรสภาพและนํากลับมาใช้ใหม่ (recycle) สามารถนํากลับมาใช้ซ�าได้ (reuse) เป�นบรรจุภัณฑ์ที�
ยอ่ยสลายง่ายตามธรรมชาติและเป�นมิตรต่อสิ�งแวดล้อม กว่า 60% ของกลุ่มตัวอยา่งเคยซื�อสินค้าประเภทรักษ์โลก สว่น 30% ไม่
เคยซื�อแต่มีความสนใจในผลิตภัณฑ์รักษ์โลก ที�น่าแปลกใจคือคนเหล่านี�สว่นใหญไ่ม่เคยเข้ารว่มกิจกรรมเพื�อสังคมและสิ�ง
แวดล้อมมาก่อน พวกเขาไม่ใชนั่กรณรงค์เพื�อสิ�งแวดล้อม แต่พร้อมเป�ดใจเลือกสินค้ารักษ์โลกมาใช้ในชีวิตประจําวัน แสดงให้เห็น
ว่าการรักษ์โลกไม่ได้เป�นเทรนด์เฉพาะกลุ่ม แต่เป�นแนวคิดสว่นใหญข่องคนรุน่ใหม่เหล่านี�”
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ปีที่: 36 ฉบับที่: 12281
วันที่: พุธ 28 ธันวาคม 2565
Section: First Section/ทัศนะ

หน้า: 6(ซ้าย)

คอลัมน์: Now and Beyond: อิคิไก ยิ่งสูงวัยยิ่งต้องมี

รหัสข่าว: C-221228011008(28 ธ.ค. 65/04:18) หน้า: 1/1

Krungthep Turakij
Circulation: 160,000
Ad Rate: 1,400

Col.Inch: 47.20 Ad Value: 66,080 PRValue : 198,240 คลิป: ขาว-ดำ(x3)



ปีที่: 15 ฉบับที่: 3854
วันที่: พุธ 28 ธันวาคม 2565
Section: First Section/iBusiness

หน้า: 5(บนขวา)

หัวข้อข่าว: "นิวเจน"พร้อมเพย์สินค้ารักษ์โลก ราคาต้องไม่แพง-เพอร์ซันนัลแคร์มาแรง

รหัสข่าว: C-221228040004(28 ธ.ค. 65/05:36) หน้า: 1/2

Poo Jadkarn Daily 360 Degree
Circulation: 850,000
Ad Rate: 1,200

Col.Inch: 65.70 Ad Value: 78,840 PRValue : 236,520 คลิป: ขาว-ดำ(x3)



ปีที่: 15 ฉบับที่: 3854
วันที่: พุธ 28 ธันวาคม 2565
Section: First Section/iBusiness

หน้า: 5(บนขวา)

หัวข้อข่าว: "นิวเจน"พร้อมเพย์สินค้ารักษ์โลก ราคาต้องไม่แพง-เพอร์ซันนัลแคร์มาแรง

รหัสข่าว: C-221228040004(28 ธ.ค. 65/05:36) หน้า: 2/2

Poo Jadkarn Daily 360 Degree
Circulation: 850,000
Ad Rate: 1,200

Col.Inch: 65.70 Ad Value: 78,840 PRValue : 236,520 คลิป: ขาว-ดำ(x3)
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